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FILANTROPIA NA SLOVENSKU
Prieskum verejnej mienky pre Forum donorov

Prezentované Udaje su vysledkom reprezentativneho kvantitativneho prieskumu, ktory pre Forum
donorov realizovala agentdra FOCUS v diioch 3. az 10. aprila 2007.

Agenttra FOCUS urobila prieskum verejnej mienky na reprezentativnej vzorke 1 013 obyvatelov SR
s ciel'om zistit/, ako sa vyvija individualne darcovstvo, ako sa menia kritéria pri rozhodovani verejnosti,
¢i podporit’ neziskovu organizaciu, a aky je postoj verejnosti k informaciam, ktoré o neziskovych
organizaciach zverejfiuju média.

Vystupy prieskumu sme porovnavali s analyzami a prieskumami, ktoré boli v minulosti na Slovensku
uskutocnené.

Rozvija sa na Slovensku individualne darcovstvo?

RozloZenie respondentov podl'a toho, ¢i v minulosti podporili alebo nepodporili neziskovi
organizaciu, je pomerne vyvazené. Takmer polovica opytanych (46 %) v minulosti
podporila nejaka neziskovi organizaciu (nadaciu, obcCianske zduzZenie alebo spolok)
finanénym darom.

V porovnani s prieskumom, ktory robila agentira FOCUS pre Nadaciu pre deti Slovenska v roku 2004,
miera participacie na individualnej filantropii na Slovensku stagnuije.

K tomu, aby filantropia ziskala vSeobecnlU Uctu a resSpekt Sirokej verejnosti je nevyhnutné, aby
darcovia mali plnd dbveru v neziskové organizacie a projekty, na ktoré prispievaju. Na Slovensku si
vyuzitia ich prispevku, je plne v ich rukach. Stav rozvoja individualneho darcovstva sa u nas nachadza
vo faze tzv. slepej dovery, individualni darcovia si este vel'mi neuvedomuju svoje prava a chovaju sa
prevazne reaktivne, t. j. reagujd na Ziadosti organizacii a jednotlivcov o podporu, z ktorych si nasledne
vyberaju.

Odbornici v zahranic¢i hovoria o zlatom veku filantropie a tvrdia, ze podmienky na rozvoj firemnej
angazovanosti ¢i individualneho darcovstva nikdy neboli lepSie. Pozorovanie tychto trendov v zahranici
a subezné sledovanie konkrétnych vysledkov na Slovensku podnecuje k zamysleniu a zaroven
formulovaniu otazok. PreCo sa nezvySuje zaujem ludi podporovat’ dobré veci? Je odpovedou
nedostatok prileZitosti? Alebo je to ddsledok nevhodnej komunikacie a prezentacie podporyhodnych
projektov zo strany neziskovych organizacii? PreCo sa nezvysuje podpora dobrych veci jednotlivcami,
tak ako to pozorujeme v pripade firiem?

Kto podporuje veci, na ktorych zalezi?

Na zaklade vysledkov prieskumu je mozné zostavit' nasledujici profil podporovatela neziskovych
organizacii: Zena s vyssim vzdelanim, ktora ma 35 - 44 rokov a pracuje ako vykonna di
tvoriva odborna pracovnicka, podnikatel'ka alebo Zivnostnicka. Zaraba viac ako 22 000 Sk
mesacne a zije v Banskobystrickom kraji.
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Kritéria pri rozhodovani, ¢i podporit’ neziskovil organizaciu

V celej vzorke respondentov je najCastejSie uvadzanym kritériom ,ucel pouzitia vyzbieranych
financnych prostriedkov" (uviedlo 59 % opytanych).

Menej Casto respondenti uvadzaju ,dostatok potrebnych informacii o Cinnosti neziskovej organizacie®
(36 %), ,,dobré meno neziskovej organizacie" (35 %) a ,znamost’ a tradicia zbierky" (24 %).

Kritéria pri rozhodovani & podporit neziskovil organizaciu
porovnanie : priemer SR / % tych, ¢o podporili neziskovu organizaciu
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V porovnani s rokom 2004 doslo u individualnych darcov k zmenam v kritériach pri rozhodovani, Ci
podporit’ neziskovl organizaciu. Pred tromi rokmi to bol Gcel zbierky, znamost a tradicia zbierky
a predchadzajlca kladna skdsenost'.

V sUCasnosti sa do popredia dostava transparentnost’ neziskovych organizacii. Zverejfiovanie
a dostupnost’ potrebnych informacii o aktivitach neziskovej organizacie je klGcovym faktorom pri
rozhodovani az v pripade 44 % darcov. Dobré meno neziskovej organizacie je dolezité pre 42 %
darcov, Co sved¢i oich komplexnejSom vnimani a rozhodovani, pretoze individualni darcovia uz
neuvazuju len o konkrétnych projektoch, ale sustred'uju sa aj na ziskavanie informacii o realizatoroch
zbierky.
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Firemna filantropia a nazor l'udi na firmy, ktoré podporuju spolocensko-
prospesné aktivity

Prieskumy verejnej mienky, ktoré mame k dispozicii z krajin s bohatymi skisenostami a tradiciou
firemnej filantropie, hovoria o tom, Ze firmy angazujice sa v podpore dobrych veci st v porovnani
s ostatnymi vnimané vyrazne lepsie.

Prieskum verejnej mienky realizovany Forom donorov v roku 2007 ukazuje, Ze aj slovenski zakaznici
zacinaju byt citlivejsi na to, vyrobky akej firmy kupuji a aki ma tato firma povest. Podl'a vysledkov
prieskumu je az 91 % obyvatel'ov Slovenska presvedcenych, Ze spolocensky prospesné
aktivity by mali podporovat’ vSetky firmy, ktoré na to maja potencial.

Tlak a dopyt po angazovanosti sa firiem v spolo¢nosti sa zacina vytvarat’ aj medzi obyvatel'mi. Podl'a
89% respondentov je spravne, aby sa aj firmy spolupodiel’ali na rieseni a odstranovani
problémov spolocnosti, v ktorej funguju.

Aj napriek tomu, Ze viac ako polovica respondentov (61 %) vnima spoloCensky prospesné aktivity
firiem iba ako vlastni propagaciu a reklamu, v porovnani s prieskumom verejnej mienky z februara
2006 doslo k zlepSeniu vnimania tejto oblasti verejnostou (pokles zo 70 %). Za touto pozitivhou
zmenou vo vnimani motivov firemnej angaZovanosti verejnostou méze byt niekol'konasobny narast
prezentacie tejto témy v slovenskych médiach, intenzivnejsia prezentacia prikladov dobrej praxe,
vysvetl'ovanie a spravne pouZivanie pojmov, nezamiefanie poukazovania podielu osobitnej dane
(asignacia 2%) za charitu ¢i firemnu filantropiu.

O tom, Ze este stale je ¢o vysvetlovat' a zlepSovat’ sveddi aj skutocnost’, Zze az 46 % respondentov sa
nezaujima o to, ako firmy narabaju so svojimi peniazmi, pretoZe ani im osobne, ani ich okoliu to ni¢
neprinesie. A prave to je v tejto oblasti zasadny omyl.

Filantropia a média

Podl'a reprezentativnej vzorky slovenskej populacie

e média venuji neziskovym organizaciam a ich aktivitam dostatocny priestor (55 %);

e su informacie, ktoré média prinasaju o neziskovych organizaciach, dolezité (69 %),
ale ¢asto nezrozumitel'né a matice (44 %);

e su informacie, ktoré média prinasaju o firemnom darcovstve, doélezité (63 %).

Podl'a vacsiny respondentov (63 %) je tiez v poriadku, ked niektoré neziskové organizacie pri
zverejiiovani svojej Cinnosti uvadzaju aj mena firiem, ktoré ich finan¢ne podporuju, a nepovazuju to za
Ziadnu formu skrytej reklamy.

Forum donorov / Slovak Donors” Forum
Bastova 5, 811 03 Bratislava, tel./fax: 02-5441 7917, donorsforum@donorsforum.sk
. www.donorsforum.sk, www.klubfiremnychdarcov.sk
1CO 318 06 376, bankové spojenie: Tatra banka 266 2475 004/1100




