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INFORMACIA O PRIESKUME

Prezentované Udaje su vysledkom reprezentativneho kvantitativneho prieskumu, ktory uskutocnila
agentura FOCUS v diioch od 1. februara do 7. februdra 2006 prostrednictvom siete vySkolenych
anketarov na reprezentativnej vzorke 1 037 obyvatelov SR vo veku od 18 rokov.

Udaje boli zozbierané metddou Standardizovanych rozhovorov  (face-to-face interviews)
zaznamenanych do dotaznika. Respondenti boli vyberani kvotnym vyberom. Vyberovymi znakmi boli
pohlavie, vek, vzdelanie, narodnost, velkost sidla a region (kraj) bydliska. Vzorka respondentov je
reprezentativna pre populéciu SR vo veku od 18 rokov.

Velkost vyberovej vzorky umoZiuje zovSeobecnit zakladné vysledky prieskumu na populdciu SR vo
veku od 18 rokov s maximalnou odchylkou +3%.

Udaje boli spracované Statistickymi metédami programu SPSS for Windows. V3etky Udaje uvedené
v tabulkach su v percentach.
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HLAVNE ZAVERY

ZNALOST SLOVA FILANTROPIA

@ Znalost slova "filantropia" deklaruje viac ako tretina respondentov (36%) - pricom vSak 7%
respondentov uviedlo nespravny vyznam tohto slova a dalSie 3% respondentov o tomto slove
poculi, ale nevedia, ¢o znamena. Z toho vyplyva, Ze len Stvrtina respondentov (24%) reéine
vedela uviest, o slovo filantropia znamend. Tito respondenti uvadzali viac-menej spravne
odpovede ako: laska k Cloveku (10%), ¢lovek, ktory poméha inym (10%), dobrocinnost (7%),
darcovstvo (2%) a charita (1%).

@ VySSi podiel respondentov, ktori vedeli uviest, ¢o slovo filantropia znamena je medzi fudmi
v strednom a vy33om veku (45 — 59 rokov), fudmi s vy3sim vzdelanim (SS s maturitou, VS),
vykonnymi ako aj tvorivymi odbornymi pracovnikmi, podnikatelmi/Zivnostnikmi, fudmi
z trojélennych a Stvor€lennych domécnosti, fudmi s vy8Simi mesacnymi prijmami doméacnosti
(22 001 a viac Sk), fudmi z va¢Sich miest (50 tisic a viac obyvatelov), fudmi Zijci v Zilinskom
a KoSickom kraji, ¢lenmi - dobrovolnikmi neziskovych organizécii ako cirkev, odbory, MVO,
politické strany.

INFORMOVANOST O FIREMNEJ FILANTROPII

@ Informovanost o firemnej filantropii je vysok&. Az 88% respondentov uz poculo, resp. vie o tom,
Ze nejaka firma alebo podnik prispel na dobro¢inné dcely, pomohol fudom v nudzi alebo
podporil verejno-prospesnu aktivitu.

@ Naopak, o firemnej filantropii zatial nepoculo 12% respondentov.

DOVODY FIREMNEJ FILANTROPIE

@ NajCastejSim dbévodom, preCo firmy alebo podniky prispievaji z vlastnych prostriedkov na
dobroCinnost je, podfa respondentov, predovSetkym skutoCnost, Ze si tym chcl urobit’ dobré
meno (70%).

@ Dalsie dovody boli uvéadzané s vyraznym odstupom: podniky chcli skuto&ne pomdct tym, ktori
to potrebuju (37%), ma sa to robit — je to samozrejmost (28%), firmy, podniky si tak vykupuju
svoje ,podnikatelske hriechy* (27%), maju tofko pefazi, Ze nevedia, ¢o s nimi (26%).

POTENCIAL KUPY VYROBKU, KTORY PODPORUJE DOBROCINNE UCELY
@ VadSina respondentov deklaruje pripadnu kipu vyrobku, ktory podporuje dobrocinné tcely.

V kazdom pripade, aj keby bol o nie€o drahsi, by si takyto vyrobok kupilo 31% respondentov.
Vyssi podiel takychto respondentov je medzi fudmi v mladSom strednom veku (25 - 34 rokov),
fudmi s vy3Sim vzdelanim (SS s maturitou, VS), vykonnymi ako aj tvorivymi odbornymi
pracovnikmi, podnikatelmi/ Zivnostnikmi, fudmi z troj€lennych, Stvor¢lennych domécnosti, fludmi
s vySSimi mesacnymi prijmami domacnosti (22 001 a viac Sk), fudmi z mensich obci (2-5 tisic
obyvatelov), fudmi Zijucimi v Trnavskom, Zilinskom kraji.
Iba v pripade, Ze cena takéhoto vyrobku nebude vy3Sia ako cena iného vyrobku, by si ho kipilo
46% respondentov.
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Vy8Si podiel takychto respondentov je medzi fudmi vo vy8Som veku (55 - 59 rokov),
nekvalifikovanymi manualnymi pracovnikmi, déchodcami, fudmi zo Stvor¢lennych domacnosti,
fudmi s priemernymi mesacnymi prijmami doméacnosti (14 001 — 22 000 Sk), fudmi z v&&Sich
miest (od 50 tisic obyvatelov), fudmi Zijacimi v Trencianskom, KoSickom kraji.

@ Nezaujem o takyto vyrobok prejavila takmer patina respondentov — resp. kapili by vyrobok,

ktory je lacnejSi bez ohladu na to, &i prispievaju na dobro€innl vec alebo nie (18%). Priblizne
5% respondentov sa nevedelo vyjadrit.
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VYSLEDKY PRIESKUMU
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1. ZNALOST SLOVA FILANTROPIA

Viac ako tretina respondentov deklaruje znalost slova filantropia (36%). Ak sa vSak blizSie pozrieme na
to, Ci respondenti vedia, o toto slovo znamend, aZ desatina respondentov neuviedla spravne odpovede
- 7% respondentov uviedlo nesprdvne odpovede (najCastejSie zberatelia znamok) a dalSie 3%
respondentov o tomto slove poduli, ale nevedia, ¢o znamena.

Z toho vyplyva, Ze spravne odpovede uviedla a teda vyznam tohto slova pozna Stvrtina respondentov
(24%). Pricom respondenti si myslia, Ze slovo filantropia (popripade filantrop) znamena lasku k ¢loveku,
ludomilnost (10%), Cloveka, ktory poméha inym, stara sa o inych (10%), dobrocinnost, konanie dobra,
dobro€inného ¢loveka (7%), darcovstvo, darovanie, finanénu podpora (2%) a tieZ charitu a charitativne
konanie (1%)*.

Znalost slova Filantropia

% vSetkych respondentov, februar 2006

" €0 TO ZNAMENA:

(moZznost viacerych odpovedi)

pozna laska k éloveku 10%
36% v - z . -

¢lovek, ktory pomaha inym 10%

dobroéinnost’ 7%

darcovstvo, finanéna podpora 2%

charita 1%

nespravne odpovede 7%

nepozna pocul, ale nevie, €0 znamena 3%

64%
FOCUS

1 SGcet tychto odpovedi dava viac ako 24% -- z dovodu mozZnosti viacerych odpovedi.
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ZNALOST SLOVA FILANTROPIA PODLA SOCIALNO-DEMOGRAFICKYCH CHARAKTERISTIK
RESPONDENTOV

Vy8Si podiel respondentov, ktori vedeli uviest, ¢o slovo filantropia znamena (24%), je v nasledujucich
socialno-demografickych kategoriach:
respondenti vo veku 45 — 54 rokov (30%), vo veku 55 — 59 rokov (30%)

respondenti s vy38im vzdelanim: so stredoSkolskym vzdelanim s maturitou (34%),
s vysokoskolskym vzdelanim (62%)

respondenti pracujlci ako vykonni odborni pracovnici/Gradnici (38%), tvorivi odborni pracovnici
(65%), podnikatelia, Zivnostnici (39%)

respondenti z troj¢lennych (28%), Stvor€lennych doméacnosti (30%)

respondenti s vy8Simi mesaénymi prijmami doméacnosti: 22 001 — 30 000 Sk (31%), 30 001 a viac
Sk (37%)

respondenti Zijuci vo vacsSich mestéach: s poctom 50 — 100 tisic obyvatelov (27%), v Bratislave alebo
v KosSiciach (40%)

respondenti Zijlci v Zilinskom (32%), KoSickom kraji (29%)

respondenti, ktori su ¢lenmi - dobrovolne pracuju v organizaciach ako cirkev, odbory, politické
strany alebo MVO (27%).

Znalost' slova filantropia podla socialno-demografickych charakteristik respondentov pozri Page 1 -
Page 2.

2 Pri druhostupriovych analyzach tohto typu mame pod terminom "vysSi podiel respondentov” vzdy na mysli
Statisticky vyznamne vy3Si podiel respondentov v danej socialno-demografickej kategorii v porovnani s celou
vzorkou alebo nejakou cielovou skupinou.
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2. INFORMOVANOST O FIREMNEJ FILANTROPII

Informovanost o firemnej filantropii je medzi respondentmi vysoka. Az 88% respondentov uz podulo,
resp. vie o tom, Ze nejaké firma alebo podnik prispel na dobro¢inné tcéely, pomohol fudom v nadzi alebo
podporil verejno-prospesnu aktivitu.

Naopak, o firemnej filantropii zatial nepoculo 12% respondentov.

Informovanost o firemnej filantropii

% vSetkych respondentov, februar 2006

nie

12%\

ano
88%

FOCUS

Informovanost o firemnej filantropii sa aj v jednotlivych socialno-demografickych —kategdriach
respondentov pohybuje na vysokej rovni. (pozri Page 3 aZ Page 4).
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3. DOVODY FIREMNEJ FILANTROPIE

Naj¢astejSim dévodom, preco firmy alebo podniky prispievaju z viastnych prostriedkov na dobro¢innost
je, podla respondentov, predovSetkym skutocnost, Ze si tym chcu urobit dobré meno (70%).

Ostatné odpovede boli uvadzané s vyraznym odstupom. Priblizne 37% respondentov si mysli, Ze firmy,
podniky chct skutone pomdct tym, ktori to potrebuji (37%).

Menej ako tretina respondentov tieZ uviedla nasledovné dovody firemnej filantropie:
§ mé sato robit - je to samozrejmost (28%)
§ firmy, podniky si tak vykupuju svoje ,podnikatel'ske hriechy” (27%)
§ maju tolko penazi, Ze nevedia, ¢o s nimi (26%).

Doévody firemnej filantropie

% vSetkych respondentov, februar 2006

dobré meno 70

pomoc tym, ¢o to

potrebujd s

je to samozrejmost’ 28

vykupuju si

"podnikatelské hriechy" 27

nevedia, ¢o s peniazmi 26

nevie } 1

Poznamka: Moznost 2 odpovedi. FOCUS
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FOCUS, februar 2006

V nasledujucej tabulke uvddzame kombinéciu dovodov, ktoré respondenti vybrali (uvadzané percentéa
su vypocitané z celej vzorky respondentov).

Dévod €.2
Dovod €1 gwoebr:(? pomact injm ,,poﬂﬂt&ts/!"ské samggrg}most‘ negeer?igri? ) Ziz%%(ijny
dobré meno 14,1% 14,1% 9,2% 12,8% 5,6%
pomoct inym 4,0% 1,3% 9,0% 2,5% 2,0%
,podnikatelské hriechy" 3,9% 1,1% 0,9% 3,1% 1,0%
je to samozrejmost 3,9% 1,9% 0,5% 1,1% 1,3%
nevedia, ¢o s peniazmi 2,2% 0,6% 1,4% 0,3% 1,4%
nevie 1,0%

10
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DOVODY FIREMNEJ FILANTROPIE PODLA SOCIALNO-DEMOGRAFICKYCH CHARAKTERISTIK
RESPONDENTOV

Vly8Si podiel respondentov, ktori si myslia, Ze podniky prispievaju na dobro¢innost, lebo si chcl urobit
dobré meno (70%), je v nasledujucich socialno-demografickych kategériach:

muZi

mladsi respondenti vo veku 18 — 24 rokov (73%), 25 — 34 rokov (72%)
respondenti s vysokoSkolskym vzdelanim (74%)

respondenti pracujuci ako tvorivi odborni pracovnici (79%), Studenti (75%)
slobodni respondenti (77%)

respondenti s €istymi mesaénymi prijmami domécnosti: 14 001 — 18 000 Sk (73%), 30 001 a viac
Sk (77%)

respondenti Zijuci vo velkych mestach — Bratislava alebo KoSice (84%)
respondenti Zijuci v Bratislavskom (81%), Trencianskom (74%) alebo KoSickom kraji (75%).

Vy&Si podiel respondentov, ktori si myslia, Ze podniky prispievaji na dobro¢innost, pretoZe chcl
skutocne pomdct tym, ktori to potrebujd (37%), je v nasledujucich sociélno-demografickych kategériach:

respondenti vy$3im vzdelanim: so stredo3kolskym vzdelanim s maturitou (42%), s vysokoSkolskym
vzdelanim (43%)

respondenti pracujuci ako vykonni odborni pracovnici/Uradnici (49%), podnikatelia, Zivnostnici
(53%)

respondenti s vySSimi mesacnymi prijmami domacnosti - 30 001 a viac Sk (42%)
respondenti Zijuci v mestach s po¢tom 20 — 50 tisic obyvatelov (43%)
respondenti Zijuci v Trnavskom kraji (47%).

Vly8Si podiel respondentov, ktori si myslia, Ze podniky prispievaji na dobro€innost, pretoZe sa to tak ma
robit — je to samozrejmost (28%), je v nasledujlcich socialno-demografickych kategoriach:

zeny (33%)

respondenti pracujuci ako kvalifikovani manualni/prevadzkovi pracovnici (35%), vykonni odborni
pracovnici/Gradnici (34%), tvorivi odborni pracovnici (36%)

respondenti s vy3Simi mesacnymi prijmami doméacnosti: 22 001 — 30 000 Sk (35%)
respondenti Zijuci men3ich obciach s poctom do 2 tisic obyvatelov (34%)
respondenti Zijlci v Zilinskom kraji (37%).

11
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Vly8Si podiel respondentov, ktori si myslia, Ze podniky prispievaji na dobroéinnost, pretoZe si tak
vykupuju svoje ,podnikatel'ské hriechy” (27%), je v nasledujdcich socialno-demografickych kategoriach:
- muZi (31%)
mladsi respondenti vo veku 18 — 24 rokov (30%) ako aj starSi respondenti vo veku 55 — 59 rokov
(32%), 60 a viac rokov (32%)

respondenti s niz8im vzdelanim: so z&kladnym vzdelanim (31%), so stredoSkolskym vzdelanim bez
maturity (30%)

respondenti pracujuci ako nekvalifikovani manuélni pracovnici (38%), dochodcovia (33%)
rozvedeni respondenti (32%)

respondenti Zijuci v obciach s po¢tom 2 - 5 tisic obyvatelov (34%), 50 — 100 tisic obyvatelov (34%)
respondenti Zijuci v Trnavskom (33%), Banskobystrickom kraji (33%).

Vy8Si podiel respondentov, ktori si myslia, Ze podniky prispievaju na dobro€innost, pretoZze majl tofko
pefazi, Ze nevedia, o s nimi (26%), je v nasledujucich socialno-demografickych kategoriach:
respondenti so z&kladnym vzdelanim (34%)
respondenti madarskej narodnosti (35%)
respondenti pracujuci ako nekvalifikovani manuélni pracovnici (38%), nezamestnani (37%)

respondenti Zijuci v domacnosti s druhom/druzkou (39%)

v v

(32%)
respondenti Zijuci v menSich obciach s potom do 2 tisic obyvatelov (31%)
respondenti Zijici v KoSickom kraji (38%).

Dovody firemnej filantropie podfa sociélno-demografickych charakteristik respondentov pozriv Page 7 -
Page 8.

12
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4. POTENCIAL KUPY VYROBKU, KTORY PODPORUJE
DOBROCINNE UCELY

V pripade vyrobku, ktory podporuje dobro¢inné Gcely vé&cSina respondentov deklaruje jeho pripadnu
kGpu. Tento vyrobok by si v kazdom pripade, aj keby bol o nieCo drahsi, kapilo 31% respondentov. Iba
v pripade, Ze jeho cena nebude vySSia ako cena iného — podobného vyrobku, by si takyto vyrobok

kapilo 46% respondentov.

Naopak, zaujem o vyrobky, ktorych kipou je mozné prispiet na dobroginnost neprejavila takmer pétina
respondentov — resp. kipili by vyrobok, ktory je lacnejsi bez ohladu na to, i prispievaji na dobrd vec

alebo nie (18%).

Potencial kupy vyrobku, ktory podporuje dobro€inné tcely

% vSetkych respondentov, februar 2006

v kazdom pripade, aj
keby bol o nie¢o drahsi

iba v pripade, Ze jeho
cena nebude vySSia ako
cena druhého vyrobku

lacnejSi bez ohfadu na
to, ¢i jeho kipou
prispejem na
dobroginnost’

nevie

FOCUS
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POTENCIAL KUPY VYROBKU, KTORY PODPORUJE DOBROCINNE UCELY PODLA SOCIALNO-
DEMOGRAFICKYCH CHARAKTERISTIK RESPONDENTOV

Vy8Si podiel respondentov, ktori by v kazdom pripade kpili vyrobok podporujuci dobro¢inné tgely, aj

keb

Vys

y bol drahsi (31%), je v nasledujlcich socialno-demografickych kategdriach:
respondenti vo veku 25 — 34 rokov (40%)

respondenti s vy38im vzdelanim: so stredoSkolskym vzdelanim s maturitou (42%),
s vysokoskolskym vzdelanim (42%)

respondenti pracujlci ako vykonni odborni pracovnici/Gradnici (45%), tvorivi odborni pracovnici
(45%), podnikatelia, Zivnostnici (41%)

respondenti z troj¢lennych (36%), Stvor€lennych doméacnosti (33%)

respondenti s vy8Simi mesaénymi prijmami doméacnosti: 22 001 — 30 000 Sk (40%), 30 001 a viac
Sk (44%)

respondenti Zijuci v menSich obciach s potom 2 — 5 tisic obyvatelov (39%)
respondenti Zijlici v Trnavskom (36%), Zilinskom kraji (35%).

Si podiel respondentov, ktori by kupili takyto vyrobok, iba ak jeho cena nebude vySSia ako cena

druhého vyrobku (46%), je v nasledujlcich socialno-demografickych kategdriach:

VysS
dob

respondenti vo veku 55 — 59 rokov (53%)

respondenti pracujuci ako nekvalifikovani manuélni pracovnici (54%), dochodcovia (51%)
respondenti zo Stvor€lennych doméacnosti (52%)

respondenti s €istymi mesaénymi prijmami domacnosti: 14 001 — 18 000 Sk (54%), 18 001 — 22 000
Sk (53%)

respondenti Zijuci vo vacSich mestéach: s poctom 50 — 100 tisic obyvatelov (56%), v Bratislave alebo
v Kosiciach (52%)

respondenti Zijuci v Trencianskom (52%), KoSickom kraji (53%).

Si podiel respondentov, ktori by kapili lacnejSi vyrobok bez ohfadu na to, €i jeho kpou prispeju na
roCinnu vec (18%), je v nasledujlcich socialno-demografickych kategdriach:

starsi respondenti vo veku 60 a viac rokov (24%)

respondenti so z&kladnym vzdelanim (30%)

respondenti pracujici ako nekvalifikovani manuélni pracovnici (28%), déchodcovia (23%),
nezamestnani (30%)

respondenti Zijici sami v domacnostiach (22%), z dvojélennych domacnosti (23%), z pat
a viac€lennych doméacnosti (24%)

(29%)
respondenti Zijuci v menSich obciach do 2 tisic obyvatelov (22%)
respondenti Zijuci v Banskobystrickom (29%), PreSovskom kraji (24%).

Potencial kapy vyrobku, ktory podporuje dobroc¢inné Gcely podfa sociélno-demografickych charakteristik
respondentov pozri v Page 5 — Page 6.

14
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PRVOSTUPNOVE TRIEDENIE ODPOVEDI

15
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VSetky udaje uvedené v tabulkéch sd v percentach
Pocet respondentov: 1037
Zber Udajov: 1.2. — 7.2. 2006

Poznate slovo filantropia?

ano 36,5
nie 63,5
Mohli by ste povedat, ¢o podfa Vs toto slovo znamena? (MoZnost viacerych odpovedi)

laska k Eloveku, fudomilnost, fudomil 10,4
dobroCinnost, konanie dobra, dobroginny ¢lovek 6,7
¢lovek ktory poméha inym, staré sa o inych 9,8
darcovstvo, darovanie, finanéna podpora 2,2
charita, charitativne konanie 0,7
nespravne odpovede (zberatelia zndmok, veda o lesoch, nduka o drevinach, veda o 73
hmyze, nie€o s prirodou, duSevna choroba, zaobera sa historiou, ...) '

pocul/a slovo filantropia, ale nevie ¢o znamené 51
netyka sa — nepozna slovo filantropia 63,5

Poculi ste alebo viete o tom, Ze nejaka firma alebo podnik podporil dobr( vec - teda napriklad prispel
na dobrocinné G&ely, pomohol fudom v nudzi, podporil nejakl verejno-prospesnu aktivitu a podobne?

ano

88,2

nie

11,8

Existuju vyrobky, kipou ktorych prispejete na nejaku dobri vec, na dobroinnost. Predstavte si, Ze si
kupujete nejaky tovar a mate na vyber dva rovnako kvalitné vyrobky. Jeden z nich mé oznacenie, Ze
jeho zakupenim prispejete na dobro€innu vec. V akom pripade by ste si kapili takto oznaCeny vyrobok?

...v kazdom pripade, aj keby bol tento vyrobok o nieco drahsi 314
...iba v pripade, Ze jeho cena nebude vy3Sia ako cena druhého vyrobku 46,2
Kupil/a by som si lacnejSi vyrobok bez ohfadu na to, & jeho kUpou prispejem na 176
dobroCinnu vec alebo nie ’

nevie 49

Niektoré firmy alebo podniky z vlastnych prostriedkov podporuju dobre veci — teda napriklad prispievajl
na dobro¢innost, poméahaju fudom v nadzi, atd. Co myslite, preco to robia? Z predloZenych nazorov

vyberte, prosim, najviac dva, ktoré najlepSie vystihujl aj V&S ndzor. (MoZnost 2 odpovedi)

chcd si tym urobit dobré meno 69,7
chcu skutoéne pomdct tym, ktori to potrebuju 36,6
vykupuju si tak svoje ,podnikatelské hriechy" 27,0
pretoZe sa to mé robit - je to samozrejmost 28,0
pretoZe maju tolko penazi, Ze nevedia, o s nimi 25,5
nevie 1,0
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Prieskum verejnej mienky pre FORUM DONOROV FOCUS, februar 2006

UDAJE O RESPONDENTOCH

POHLAVIE
muz 47,8
Zena 52,2

VEK
18 — 24 rokov 16,0
25 — 34 rokov 19,5
35 — 44 rokov 19,2
45 — 54 rokov 18/4
55 — 59 rokov 6,3
60 a viac rokov 20,6

VZDELANIE /najvy3Sie ukon&ené/

zakladné 24,3
stredoSkolské bez maturity (vyuceny/a) 31,6
stredoSkolské s maturitou 33,9
vysokoSkolské 10,1
NARODNOST
slovenska 86,0
madarska 10,6
ina 3,4

HLAVNE ZAMESTNANIE /pracovna &innost, z ktorej ma respondent rozhodujlci prijem pefiazi/

nekvalifikovany alebo pomocny (manuélny) pracovnik v pofnohospodarstve, priemysle, v 16
sluzbéch ’
kvalifikovany manuélny pracovnik (remeselnik, opravér, obsluha strojov a zariadeni, 126
pestovatel/chovatel...) ’
prevadzkovy alebo obsluhujlci pracovnik v sluzbach a obchode (predavac, kadernik, 110
vodi¢, kuchar, opatrovatel, SBS...) '
niz8i administrativny pracovnik, radnik (sekretarka, G¢tovnik, prepazkovy pracovnik — 71
na poste, v banke...) ’
vykonny odborny pracovnik (zdravotnik/zdravotnd sestra, vychovavatel, technik, 79
odborny referent, colnik...) '
tvorivy (vysokoSkolsky vzdelany) odborny pracovnik (lekér, pedagdg, pravnik, vedec, 5 9
analytik, informatik, umelec...) '
riaditel firmy/podniku, ndmestnik, vysoky Statny Uradnik, politik, armédny velitel 0,3
samostatne ekonomicky €inny (podnikatel, Zivnostnik) bez zamestnancov 5,6
samostatne ekonomicky €inny (podnikatel, Zivnostnik) so zamestnancami 1,7
dbchodca 234
Student 8,5
v domécnosti alebo na materskej/rodiovskej dovolenke 3,6
nezamestnany 9,3
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Prieskum verejnej mienky pre FORUM DONOROV

FOCUS, februar 2006

POCET CLENOV DOMACNOSTI
jeden 10,1
dvaja 22,2
traja 239
Styria 26,5
pat a viac 17,3
RODINNY STAV
slobodny/-a 25,3
Zenaty/ vydata 54,3
rozvedeny/-a 7,9
vdova/ vdovec 9.8
druh/ druzka“ 2,7
CISTY MESACNY PRIJEM DOMACNOSTI
do 8000 Sk 59
8 001 — 10 000 Sk 6,3
10001 - 12 000 Sk 6,6
12 001 - 14 000 Sk 8,8
14 001 - 16 000 Sk 8,7
16 001 - 18 000 Sk 9,5
18 001 - 20 000 Sk 10,4
20 001 - 22 000 Sk 10,7
22 001 - 25 000 Sk 10,9
25001 — 30 000 Sk 8,5
30 001 Sk a viac 10,6
nechce uviest, neodpovedal 31
POCET OBYVATELOV OBCE
menej ako 2 tisic obyv. 30,6
2 az 5 tisic obyvatelov 13,8
5 aZ 20 tisic obyvatelov 15,3
20 a7 50 tisic obyv. 15,8
50 aZ 100 tisic obyv. 11,9
Bratislava, Kosice 12,6
KRAJ
Bratislavsky 115
Trnavsky 10,4
TrenCiansky 114
Nitriansky 13,6
Zilinsky 12,8
Banskobystricky 12,4
PreSovsky 14,0
KoSicky 13,9
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Prieskum verejnej mienky pre FORUM DONOROV FOCUS, februar 2006

VYBRANE DRUHOSTUPNOVE TRIEDENIE ODPOVEDI
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Prieskum verejnej mienky pre FORUM DONOROV FOCUS, februar 2006

AKO CITAT RIADKOVE PERCENTA - PRIKLAD

Znalost slova filantropia
podla socialno-demografickych charakteristik respondentov

FOCUS, 1. 2. - 7. 2. 2006

Elidlkgg\;? % Poznéte slovo filantropia?
ano (pozné vyznam slova) nie
Celé vzorka 24,0 76,0
VZDELANIE zakladné 7,6 924
SS bez maturity 14,0 86,0
SS s maturitou 33,7 66,3
vysokoSkolské 62,1 37,9
Vysvetlenie:

Riadkové percenta uvadzaju podiel odpovedi v jednotlivych socialno-demografickych kategériach.
UmoZAuju porovnavat podiel odpovedi medzi jednotlivymi kategoriami. Suéet vriadku (napr.
respondenti so z&kladnym vzdelanim) je 100%.

V celej vzorke respondentov 24,0% respondentov pozna, resp. vie uviest, ¢o znamena slovo filantropia
a naopak, 76,0% respondentov toto slovo nepozné — nevie uviest, ¢o znamena.

V kategorii respondentov so z&kladnym vzdelanim 7,6% respondentov pozna slovo filantropia (vie
uviest, €o znamend) a 92,4% toto slovo nepoznd (nevie uviest, €o znamena).
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