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Týždenník TREND a Fórum donorov už šesť rokov spoločne realizujú prieskum o stave firemnej filantropie a zostavujú rebríček TOP firemný filantrop. Cieľom tohtoročného prieskumu je okrem iného zmapovať aktuálny rozsah a formy firemnej podpory spoločensky prospešných projektov, a to aj v kontexte dopadov hospodárskej krízy a diskusie o úlohe médií pri sprostredkovaní informácií o firemnej pomoci.
V tejto súvislosti Vás chceme poprosiť o zodpovedanie nasledujúcich otázok. Dotazník je anonymný a uvedenie kontaktných údajov je dobrovoľné a bude slúžiť len pre interné potreby Fóra donorov.
Ďakujeme Vám za čas, ktorý venujete vyplneniu dotazníka!
1. Myslíte si, že je dôležité, aby sa firmy angažovali v podpore spoločensky prospešných aktivít?

a. určite áno

b. skôr áno

c. ani áno, ani nie – neutrálne

d. skôr nie

e. určite nie

2. Domnievate sa, že v poslednom roku došlo na Slovensku:
a. k zlepšeniu podmienok na rozvoj firemnej filantropie

b. k zhoršeniu podmienok na rozvoj firemnej filantropie

c. podmienky a stav firemnej filantropie sa nezmenili

d. neviem posúdiť
3. Podľa Vášho názoru, médiá na Slovensku vnímajú firemnú filantropiu:

a. skôr pozitívne

b. skôr negatívne

c. nevenujú jej pozornosť 
4. Aké sú, podľa Vás, príčiny negatívneho vnímania firemnej filantropie zo strany médií? (možnosť výberu maximálne troch odpovedí)
a. zamieňanie pojmov (sponzoring, poukazovanie 2% podielu zaplatenej dane, darcovstvo)

b. neznalosť problematiky 
c. nevhodný prístup zo strany firiem (firemná filantropia je výlučne marketingovým nástrojom)

d. nevhodný prístup zo strany neziskových organizácií, napr. netransparentné aktivity

e. nedostatok informácií o firemnej filantropii
5. Aké legislatívne úpravy by podľa Vás motivovali firmy k firemnému darcovstvu? (možnosť výberu viacerých odpovedí)

a. dary ako odpočítateľná položka zo základu dane

b. fakt, že ak darujete z vlastného zisku, budete môcť poukázať 2% zaplatenej dane na verejnoprospešný účel

c. daňový bonus za darovanie z vlastných zdrojov na verejnoprospešné účely

d. iné .............................................................................................................................................
6. Podporuje v súčasnosti firma, v ktorej pôsobíte, spoločensky prospešné aktivity?

a. áno
b. nie

Nasledujúce otázky zodpovedajte len v prípade, ak Vaša firma podporuje spoločensky prospešné aktivity. V prípade, že spoločensky prospešné aktivity firma nepodporuje, ďakujeme Vám za zodpovedanie predchádzajúcich otázok. 
7. Ako ovplyvnila hospodárska kríza rozhodnutia vašej firmy podporovať spoločensky prospešné aktivity? (možnosť výberu viacerých odpovedí)
a. úplné zmrazenie rozpočtov určených na túto oblasť

b. obmedzenie rozpočtov určených na túto oblasť

c. zvažovanie iných možností podpory (materiálna pomoc, dobrovoľníctvo, atď.) s cieľom zachovať kontinuitu podpory projektov

d. ukončenie spolupráce s niektorými MNO
e. zachovanie objemu a spôsobov podpory, no s väčším dôrazom na efektivitu vynaložených prostriedkov

f. zvýšenie objemu poskytnutých prostriedkov, pretože je to v tejto situácii potrebné

g. zatiaľ nemá kríza žiaden výrazný dopad na túto oblasť

8. Ktoré faktory dnes primárne zohľadňujete pri rozhodovaní o tom, či sa firma bude angažovať v podpore spoločensky prospešných projektov? (možnosť výberu viacerých odpovedí)

a. finančné možnosti firmy

b. preferencie klientov a zákazníkov

c. názor zamestnancov

d. potreby komunity, v ktorej pôsobíme

e. stratégie a vzory z nadnárodnej spoločnosti, ktoré preberáme

f. rozhodnutie vedenia firmy
g. rozhodnutie majiteľa/majiteľov firmy
h. iné ........................................................................................................................................

9. Nastala vplyvom krízy a jej dopadov zmena v oblastiach, ktoré podporujete?

a. áno, kľúčovými sa stala podpora sociálnej oblasti (ľudia v sociálnej núdzi, dlhodobo chorí, znevýhodnení, atď.)

b. áno, ešte však nie sú špecifikované oblasti, na ktoré sa budeme zameriavať

c. nie, budeme podporovať tie isté oblasti ako doteraz

d. úplne zastavíme podporu takýchto projektov 
10. Myslíte si, že za posledný rok nastal zo strany médií:

a. výrazný kvalitatívny aj kvantitatívny posun, t.j. uverejňovaných je stále viac informácii o firemnej filantropii a angažovanosti sa firiem v spoločnosti

b. pozitívny posun - väčšina novinárov sa lepšie orientuje v téme a rozlišuje medzi sponzoringom, asignáciou 2% podielu zaplatenej dane, firemnou filantropiou

c. bez výraznej zmeny, situácia bola dobrá aj minulý rok

d. nenastala žiadna zmena – novinári stále ignorujú aktivity firiem v tejto oblasti, nejavia o ňu záujem

e. negatívny posun – o verejnoprospešných aktivitách firiem sa píše stále menej a keď, tak zmätočne, nepravdivo a neúplne

f. iné .............................................................................

11. V snahe zverejňovať informácie týkajúce sa angažovanosti vašej firmy v komunite v redakčných častiach novín sa najčastejšie stretávate:

a. s ústretovosťou novinára dostať správu na stránky daného média a s dobrou znalosťou problematiky

b. s nepochopením a neznalosťou konceptu a filozofie firemnej filantropie zo strany novinára

c. s odôvodnením, že takúto informáciu nemožno zverejniť z dôvodu možných sankcií zo strany kontrolných úradov (argument skrytej reklamy)

d. s názorom, že takéto aktivity slúžia čisto na propagovanie a PR výrobkov alebo služieb danej firmy, a teda nie je dôvod uverejňovať takéto informácie v redakčnej časti novín
e. ...........................................................

12. Akým spôsobom ste v minulom roku informovali o podpore spoločensky prospešných projektov? (možnosť výberu viacerých odpovedí):

a. nezverejňovali sme tieto informácie

b. firemná filantropia je výraznou súčasťou komunikačnej stratégie našej firmy

c. zverejňovali sme ich vo firemnom časopise

d. zverejňovali sme ich v médiách

e. zverejňovali sme  ich na firemnej web stránke

f. zverejňovali sme ich v propagačných materiáloch pre našich klientov a partnerov

g. vydali sme správu o činnosti našej firmy v oblasti filantropie 

h. iné ........................................................................................................................................

13. Akú formu podpory spoločensky prospešných aktivít ste v roku 2009 vo vyššej miere využívali? (možnosť výberu viacerých odpovedí)
a. peňažné darcovstvo (1)
b. nepeňažné darcovstvo (poskytovanie vlastných výrobkov, služieb a know - how, firemné dobrovoľníctvo, poskytnutie zázemia, vzdelávanie, odborná pomoc)

c. využitie cause-related marketingu (zdieľaný marketing) (2)
d. sponzoring (3)
e. iné (napr. poskytnutie technológií, tvorba nových produktov)

14. Z akých zdrojov ste v roku 2009 podporili spoločensky prospešné aktivity? (možnosť výberu viacerých odpovedí)
a. rozpočet firmy 

b. 2% podiel zaplatenej dane

Vaše postrehy, pripomienky a návrhy:

....................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................
Ďakujeme za Váš čas a vyplnenie dotazníka! 
Údaje, ktoré ste nám poskytli, sú anonymné a zverejnené budú len v súhrnnej správe.

Vysvetlivky k dotazníku

(1) darcovstvo 
podpora uskutočňovaná z rozpočtu firmy, bez nároku na reklamné a iné daňovo uznateľné protiplnenie

(2) cause-related marketing
zdieľaný marketing je komerčná aktivita, ktorou firma a charita/“cause“ vytvoria partnerstvo za účelom dosiahnutia vzájomného prospechu. Je to doplnkový nástroj, ktorý poskytuje zdroje na verejnoprospešné aktivity, ale zároveň sleduje a napĺňa marketingové ciele firmy.

(3) sponzoring 
podpora uskutočňovaná z rozpočtu firmy, s nárokom na reklamné a iné daňovo uznateľné protiplnenie

Elektronickú verziu dotazníka nájdete na www.klubfiremnychdarcov.sk.

Vyplnený dotazník zašlite na adresu Fóra donorov do 6. augusta 2010.

Kontakt: 

Fórum donorov




Páričkova 24, 821 08 Bratislava




Tel./fax: 02-5441 7917




www.donorsforum.sk, www.klubfiremnychdarcov.sk
Kontaktná osoba:
Katarína Podracká




Tel.: 0903 181 615




Email: podracka@donorsforum.sk 

Poskytnutie nasledujúcich údajov je dobrovoľné:

Názov firmy: .....................................................................................................................................
Meno osoby zodpovednej za vyplnenie dotazníka: .......................................................................
Kontaktné údaje/e-mail: ........................................................................


     telefón: ........................................................................

   mobilný telefón: ........................................................................
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